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IDENTITE VISUELLE 2020

Victor Delpierre
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Victor Delpierre
IDENTITE VISUELLE

Victor
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Captivez vofre public
Convertissez, fidélsez...

Valorisez
etablissement

Révélez




Glaces des Alpes
TERRITOIRE DE MARQUE
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Le partenaire glaces de I'association

des «Maitres Restaurateurs ».
ATION

«Glaces des Alpes » a été choisie pour
AISE AR ST
"iTRES 1a Varisté, \Originalits et
JIRATEURS

IaQualilé de sa fabrication artisanale.



Glaces des Alpes
TERRITOIRE DE MARQUE
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MND
DIGITAL BRANDING

ki les vilages, les routes et les sites miniers contre
les fisques naturels. Connues dans le 1 .. voir plus

%

1,579 likes - 552 comments

& e comment

<«

‘Gez-vous sur les salons aux dates indiquées c-des-
sous voir plus

|
INITIER ET 7 —————
MEDIATISER MARTIN FRANCOU

1,579 likes - 552 comments
1,579 likes - 552 comments
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] Comment

< share
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MND Group - Montagne et Neigs Dévelop
o

Apres Tarivée des équipes de SUFAG Autrche en
2014, les locaux de MND Austria situés 3 Innsbruck
se sont vite révéiés trop pelits pour cont ... Yoir plus
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1,579 likes - 552 comments
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SKI
INITIER ET
MEDIATISER
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"RSARAH LEWIS
ET RAL

How skiing can entice
new generations?

MEET US »
ALPITECH

18-20 AVRIL 2018

EEg

< La collaboration approfondie entre
Snowland et MND a renforcé le succés
de ce projet grice au positionnement

différencié de MND par rapport
aux autres équipementiers. »

ALLAN CHAN
LAND
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VINCENT DOUILLET
GENERAL MANAGER
- SUFAG -
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EVERY PROJECT
TELLS A STORY

SNOWLAND, CHINA

KEY FACT
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CREATED AGREEMENT
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VENTILATEUR
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Couleurs des Alpes
TERITOIRE DE MARQUE

Catalogue

La marque «Couleur des Alpes»
a été signée par trois fréres et une soeur.
Elevée dans un village proche d'Annecy,
au ceeur des montagnes, la fratrie
atoujours été passionnée et inspirée
par l'univers de la nature.

Avec un fort intérét pour le travail du bois,
Ia famille a développé son activité autour
du meuble en bois massif.

Gréation de la marque
«Couleur des Alpes»

L'entreprise est implantée sur ses terres
natales en Haute-Savoie (2 Rumilly)

Couleurs
Ao, 065 Apesy

«Couleur des Alpes » est une équipe
de 30 personnes & votre service




Zago
TERITOIRE DE MARQUE
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Bassin dg Pompey
IDENTITE VISUELLE

Bassin
«Pompey
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Sibra
CAMPAGNE URBAINE

NOUVELLES
LIGNES . 26X

: Bus + fréquents :
A PARTIR DU 29 AVRIL 2019 Jusquia Thdumatin APARTIR DU 29 AVRIL 2019
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Semaine du gout
CAMPAGNE VISUELLE
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Banque de Savoie
DESIGN - PLAQUETTE CORPORATE - MANIFESTE

Banque de Savoie

nous rapproche

AGENCES

e

50000
CLIENTS




Le Pré-Soir
IDENTITE VISUELLE

Café Philo

o rso s
St desPnes WA st el e
001 bon Bus:C13CiB $6512

Variante 2

04 27 01 36 74 Acces : Le Pré-Soir
pre.soir@gmail.com Métro A : arrét Hotel de Ville - Louis Pradel 9 rue du Jardin des Plantes
WWw.pre-soir.com Bus : C13 C18 56 S12 arrét Mairie du 1% 69001 Lyon




Un Amour de Café
IDENTITE VISUELLE
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une partie de notre C.A.  Fassociation CUBLLETTE MANUELLE

Romantae Fatonsre o seion « FRANGAISE

Ces ingrédients ont btia raison d'tre.

VALORIKTION DU MARCDE G5t
LVRAISON X VOIURE EECTHLE Gamme bio equiatle

Un Amour do café.
UNE EQUIPE 9 Lty 5
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I | Cest également savoi ravaller SOLIDAIRE LYONNAISE wossoumons sassses
_— | avecunesprt deaquipe, et ce touiours e SsoaTon . Consommer
PARTENAIRE | autourdun bon cafe! VOUANTAR FATENARES- D
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Jean Lain
BRANDING RETAIL

DE L'OCCASION
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AMENAGEMENT|

NOUS ADORONS

VOUS ENVOYER PROMENER.
NOUS VOUS PROPOSONS
TOUT CE QUIL FAUT POUR CA.

I

Camper Equipment : les meilleurs
véhicules et accessoires
pour vos escapades !

JeanLain
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VEHICULES

. du6au9juin2019 ——
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Comme nos véhicules,

nos financements s’adaptent

avotre vie.

DES ;
SOLUTIONS JeanLain
SUR-MESURE

- du63u9juin 2019 e
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VEHICULES | P
D'OCCASION | EHEES

f“*éﬁ

de I'occasion
DE500A 5000 € DE REMISE
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du 62U 9juin 2019 e

NOS OCCASIONS

SONT COMME DES FRUITS :
POUR EVITER LES PEPINS,
NOUS EPLUCHONS TOUT,

eeeeeeeeeeeeeeeee

oe 500€
25000
DE REMISE

1800 vesucuresvoceasion

Gu 62U 9uin 2019 e

1300

VEHI(U[ES
D'OCCASION

SATISFAIT OU ECHANGE

JeanlLain
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IDENTITE VISUELLE
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ACCOMPAGNEVE
SR

COMPAGHE DANS VOTRE DEVELOPPEMENT COMMERCIAL

GIE )
RCIALE  OPERATIONNEL

lectéiude  ForceDe

mions ou insrorte
votre siotégie  * Merchandising.
Y « Avimtion ferion
‘opérationnel  * Téléconsel

Probio Qonseil
IDENTITE VISUELLE

(' CE QUEVOUS Y

GAGNEZ

CONCENTREZ-VOUS
4= VOTRE CCEUR
DE METIER

mbassodeurs experts

(.ce aue vous Yy GAGNEZ

COMPETITIVITE

PERFORMANCE

« AftoGHHiI6 de vos univers produls
+ Démarcation dela concurence

FIDELISATION

des conrommateurs
“unmmantcaconiotd ot
U o vousaonc

magasin
+ Augmentation du panier moyen
+ Améoration de la ofafion des stocks
+ Améloration de ka capocie de consel

Ge vofre éauipe

CONFIANCE

Quprés du consommateur

+ Poxtoge des melleurss uflisaions.
produits

EXPERTISE

+ Une signatue reconnue dans I
+ Une offo adapise .
auxspécifciés ot formés

Des éauipiers passionnés

dss voleurs of du savolr-fofe

des producteus, gage de
fessonnalsme ef o éthique

Funivers du bl
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‘GAGNEZEN NOTORIETE ET AUGMENTEZ VOTRE REFERENCEMENT
‘SUR TOUTE LA FRANCE !

PERENNISEZ! <0

« Une augmentation e vafre présence ferrain
« Un afention spécifiue cu 20/80 sur ensemble
du ésecu ef por enseigne.

« Des solutions performantes o octivation ferrain

« Une vell permanente de vos dstibtueus
ot de vos concurrents

(CREEZ DULIEN AVEC VS DISTRIBUTEURS,
DEVENEZ NCONTOURNABLE |

v
. ()
DEVELOPPEZ! A

« Une siratégle commerciale eficiente
« Un service R 80 pour créer ef développer de nouveles
‘garnmes | produis selon e fendances du marché
e lancemant nafionai de vos nouveaues.
Des actions ponctusles a for impact
(GRGNEZ EN PERFOMANCE ET SAISISSEZ LES OPPORTUNITES |

quir8pond aux aftentes
o ses consommateurs.

ostor

wivante, en nuftion
ot en dététioue.

DES OUTILS DIGITAUK

Pour smpifir of optimiser
le suviou quoficien

PROBO vos mef  postion
n CRM sur.

+ Plofoge de fa performance
RESULTATS ET AGILITE

+ Colecte d donnges
ETRECOMMANDAT
STRATEGIGUES
+ Reporing hebdomondaire
SUNIEN TEMPS REEL

=88
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Connaissance univers produit
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LA BONNE ETAPES
2 PROG2:..

Le grand Jour

.4 le?fexes
LA sone e
3 ATTITUDE

Comportement pro.

ENSEMBLE LINEAIRE

PLACEMENT RAYON




PSB Industries 3 3
VCEUX : POCHETTE DECOUPEE & ANIMATION DIGITALE
PLAQUETTE RECRUTEMENT

SOYEZ ACTEUR DE VOTRE

| '. - ) J :
SeasDied &

. PSB INDUSTRIE

Emballage et chimie ités

“Industria
Imagination




Sojade
DIRECTION ARTISTIQUE

Tloas produits, o Sources de fibres @é
b wy profil) o Riches en protéines \
nutnitisnnel, o pauvres en acide gras

wmp&uw saturé

\is...

CERTIFIE PAR FR-BIO-01 AGRICULTURE
AGRICULTURE UE/NON-UE BIOLOGIQUE

T bour4 personnes

52 bojtes de Fingers Sojade,
P By Epeautre - Chapelure aux graines

- Faites griller les fingers 7 4 8 minutes dans un filet d'huile d'olive chaude.

do b Sauce
- Coupez le demi concombre en deux dans le sens de la longueur,
retirez les pépins des deux morceaux. Réservez une part de concombre.
- Débitez Fautre part en cubes grossiers pour les mettre dans un blender. ©
Ajoutez la créme de coco et le tofu soyeux et mixer jusqu'a obtenir une creme 2 100cal de cocktail de légumes
lisse. Assaisonnez & votre gout avec sel et poivre. fermentes
- Prenez le reste du concombre et coupez-le en petits dés. Ciselez une dizaine Cr—im
de feules de menthe et mélangez lensemble avec la créme déja préparée,
Rajoutez une pincée de piment d’Espelette puis réservez au frais.
- Pour un accompagnement gourmand, associez la sauce concombre-coco d
4 un ramequin de cocktall de Iégumes fermentds. LRE 7



Groupe Seb
D.A.- CATALOGUE VPC - Digital SnapPress

grzE Tefal

o |
Q@G%eérng o
Il fait TOUT ! e

(sauf les bougies)

Les petits becs sucrés vont en piailler de joie :
avec Cake Factory, la préparation du gateau
d'anniversaire fait partie de la féte !

Suivez la recette sur le livret ou sur U'appli,

et réussissez a coup sar !

5 pregrammes

1 set de moules inclus
2 moules Tefal PROflex 3 N
+1 moule grand gateau antiadhési Srara gy

PREPARATION CULINAIRE / NOUVEAUTE

Design & performance :
la recette italienne
de Lagosti

LA CUISINE / PREPARATION CULINAIRE / NOUVEAUTE .

Mon univers.
Ma maisou.




NTN SNR .
LIVRET PEDAGOGIQUE POUR OUTIL NUMERIQUE

Partager les informations
afin d’avoir une vision globale
sur nos produits phares
COLLABORATION et nos marchés.

OnETooL O |

Au quotidien

ONETOOL
Connexion

eme sans VPN,
je peux accéder a OneTool

ONETOOL A’L'extérieur dg L"enlrepmse‘ le processus

Commsaen décrit page précédente est complété

L . par L'envoi d'un code de sécurité par SMS, a

SECURITE reporter dans 'application, et valable 30 jours.
2< de dysfonctionnement, je contacte

@
Fonctionnalités

-1
ONETOOL
BENITNN Réponse

La collecte des données de OneTool n'est en rien
intrusive dans la gestion individuelle du porte-
T ETEEELAEEN AR feuille de clients. ILappartient a chacun de

TR RO formuler ses éventuelles craintes, mais OneTool
B ne remplace pas le talent et le savoir-faire. Le CRM

est devenu un vecteur de vente indispensable,
chez nos clients comme chez nos fournisseurs.



Nimble

IDENTITE VISUELLE

LA COMMUNICATION AGILE
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Ville de Grigny
CAMPAGNE DE VCEUX

René Balme, maire de Grigny

a le plaisir de vous convier

a la présentation des veeux de la municipalité
Lundi 7 janvier 2013

a partir de 18h30
au Centre Edouard Brenot
rue Waldeck Rousseau - 69520 Grigny

“6L.a democratie,
ce n'est pas la loi de la majorite,
mais la protection de la minorié.
AbortCamus ”

po 0o 0 do o majot,
cln%tm
m&ptohlcﬂondz&mmdm

Albert Camus



Semaine de la solidarité
CAMPAGNE VISUELLE

Le VILL?\GE
de (o sewoine de (o solidotiteé
otevnoationale

Burkina
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de la semaine

de la solidatite
internationale
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delie semame s SOlidatite
internationale

surle théme du
BURKINA FASO
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Céline Pruvost - Aloum SE
CAMPAGNE VISUELLE






